содержание маркетинговой деятельности


Изучение приоритетных тенденций в сфере развития образования и управления


Изучение рынка образовательных потребностей в методических услугах руководящим и педагогическим кадрам различных типов образовательных учреждений через ежегодное диагностирование, индивидуальное собеседование и изучение адресных заявок, содержащих индивидуальные запросы по актуальным проблемам образования и управления


Выбор потенциальных потребителей предлагаемых методических услуг 


Определение соответствия качества предлагаемого методического продукта современным критериям


Продвижение методического продукта на рынке услуг


Анализ удовлетворенности потребителей качеством методической  продукции


Прогнозирование образовательных потребностей управленческих и педагогических кадров в условиях развития и усиления конкурентоспособности образовательных учреждений


Целевая разработка методического продукта по запросу управления образованием


Осуществление сетевого взаимодействия с муниципальными образовательными учреждениями, методическими структурами и областными ВУЗами














